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OZET

“Miizigin filozofu” olarak bildigimiz, 9. Senfoni’nin bestecisi Beethoven; 6gretmeninin besteci olarak onda en kiigiik bir timit
dahi gormedigi, uzun yillar babasinin psikolojik baskisina maruz kalan ve miizisyen oldugu halde “kulaklar1 duymayan” bir
engelliydi. Beethoven sesleri duymasa da, Siroz hastaligina yakalansa da miizikten ve iiretimden asla vaz gegmeyip o essiz
melodilerle tim diinyada 6liimsiiz bir iz birakt1 ve ona deger atfedildi. Peki onu onemli kilan, digerlerinden ayiran aslinda
nedir? Al Rise “sahte bir Picasso’nun degeri nedir?” diye soruyor ve bunun cevabi olarak hi¢ kimsenin sahte oldugunu
diisiinmedigi orijinal bir Picasso’yla esdeger oldugunu belirtiyor. Ona gore bir resmin degeri yaraticisinin isminde yani
“markasinda” yatiyor. Buradan hareketle kiginin markaya doniismesi onun sahip oldugu iirlin ya da hizmete ya da kendisine
farkli nitelikler kazandirabilmekte ve kisiyi ¢aglardan ¢aglara tasiyabilmektedir. Kisisel markalar aslinda toplumun kanaat
onderleri, fikir liderleri ve kiiltiirel degerleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle sanatg1 markalan kiiltiirel mirasin da
tastyicisi olabilme niteligine sahiptir. Bu ¢alismada kisisel markanin ne oldugu, neden hayatimizda 6nemli oldugu, hangi
ozelliklere sahip oldugu ve sanat¢1 markasinin nasil olustugu ornekler lizerinden irdelenecektir. Calisma kisisel markanin olug
ve doniisiim siirecini sanat¢1 markalari ekseninde anlamlandirmaya ¢alismak agisindan 6nem kaydetmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kisisel Marka, Imaj, Sanatc1 Markasi, Marka, Marka Y énetimi

ABSTRACT

Beethoven, composer of the 9th Symphony, known as the philosopher of music was disabled person, who subjected to the
psychological pressure of his father for many years and he was not seen as a composer by his teacher. Although he did not
hear sounds Beethoven never gave up music and production, and left an eternal mark all over the world with these unique
melodies. But what makes it important is what actually makes it different from others? Al Rise what is the value of a fake
Picasso? he asks, and the answer is that he is equivalent to an original Picasso, which nobody thinks is fake. According to him,
the value of a painting lies in the name of his creator, in other words his brand. From this point of view, turning the person
into a brand can bring different qualities to the product or service that it has and can carry the person from the ages to the ages.
Personal brands are actually opinion leaders and cultural values of the society. In particular, artist brands have the quality of
being a carrier of cultural heritage. In this study, what is the personal brand, why it is important in our lives, which features it
has and how the artist brand is formed will be examined through examples. The study tries to evaluate of the formation and
transformation process of personal brand within the scope of artist brands.

Keywords: Personal Brand, Image, Artist Brand, Brand, Brand Management

1. GIRIS

Bazi insanlarin hikayeleri ¢ok 6zeldir. Kimileri ¢ok biiyiik zorluklarla en tepeye ¢ikmis, kimileri var
olan yetenegi ¢alisarak gelistirmis, Kimileri ise sahip oldugu sans1 en iyi sekilde kullanmistir. Ama
belki de hepsinin en belirgin 6zelligi “farkindalik yaratma” giiciine sahip olmalaridir. Yiizlerine
tim kapilar kapansa da asla pes etmeyenler, yasadiklari acilara karsi dirayetli olanlar, kendi
enerjilerine inanlar, yeteneklerine giivenenler ve en 6nemlisi de cesur olanlar hep bir adim 6nde
olmustur.

Gegirdigi trafik kazasi yiiziinden 32 kez ameliyat edilen ve sag bacagi 1954’te kangrenden kesilen,
biiyiik aski ressam Diego Rivera tarafindan siirekli aldatilan, yasaminin biiyiik bir boliimiinii yatakta
basinin iistiinde duran bir aynaya bakarak gecirdigi i¢in psikolojisi bozulan bir kadin yani Meksikali
ressam Frida Kahlo boyle bir hayat yasadigi halde yirminci yiizyilin popiiler kiiltiir ikonu haline
dontisebilmistir.
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Italya’nin bir dag kasabasinda gayrimesru bir cocuk olarak dogan, maddi ve manevi anlamda
inanilmaz zorluklar yasayan, itilen ve kakilan hatta hor goriilen Leonardo da Vinci ise Fransa’da
kendine ait bir sarayda oldiigiinde “Mona Lisa”nin ressami, iinlii mimar, miihendis, mucit,
matematik¢i, anatomist, miizisyen ve heykeltirasti.

Ornek olarak saydigimiz bu kisilerin en 6nemli ortak ozellikleri “farkli diisiinen, farkli olan ve
farkl1 iiretim yapan ve de ¢ok calisan kisiler” olmalaridir. Onlar derslerde okutulan, kitaplara gegen,
kiiltiirleri etkileyen, ikonlara doniisen kisisel markalarin sadece bir kagidir.

Unlii Pazarlama duayeni Al Ries’in bu konuyla ilgili tespiti ise oldukca ilgi cekicidir.
“Koleksiyonerlerde bulunan ya da miizelerde sergilenen sanat yapitlarinin belirli bir yiizdesi sahte.
Sahte bir Picasso’nun degeri nedir?, Hi¢ Kimsenin sahte oldugunu diistinmedigi orijinal bir
Picasso’yla esdeger. Bir resmin degeri yaraticisimin isminde yani markasinda yatiyor; resmin
kendisinde degil” (Al Ries, 2014).

Su anda markalar gezegeninde yasayan insanlar artik onlarca, yiizlerce, binlerce markanin
kusatmasi altinda var olmaktadir. Bireyler istese de istemese de bu markalar gezegeninde bilingli ya
da bilingsiz olarak c¢esitli se¢imler yapmakta ve bu secimlerin sonuglari ile karsi karsiya
kalmaktadir.

Bu ¢aligmada markalar girdabina kapilan bireylerin kisisel marka olarak kabul ettikleri ve rol model
olarak aldiklari bireylerin nitelikleri ortaya ¢ikarilmaya caligiimaktadir. Ayrica kisisel markanin ne
oldugu, neden 6nemli oldugu ve sanat¢i markalarinin nasil olustugu da tartisilacaktir. Calisma
kigisel markanin niteliklerini “sanat¢i ekseninde” anlamaya ¢alismak agisindan Onem teskil
etmektedir.

2. KiSISEL MARKA SERUVENI

Kiiresellesme yalin toplumsal gergekleri olduk¢a asan kurgular, varsayimlar, giiglii toplumsal
imgeler, egretilemeler iretme yetisiyle dogurgan bir kavramdir (Tomlinson, 2004: 13). Bu
dogurgan kavram iginde marka kendi smirlarin1 asmis, nicelik ve nitelik olarak en ¢ok degisen
kavramlardan birine doniismiistiir. Marka ¢esitliliginin artmasi, markasiz tirinlerden son yillarda
daha da uzaklasma, marka ve insan iligkisinin gelistiginin bir gostergesidir. Ciinkii tiiketiciler,
markayla yasam bigimleri arasinda kurduklari baglarla tliketim alanlarii da zaman zaman
degistirmislerdir. Kendilerini markalarla garanti altina almiglar, markanmn verdigi ozgirlik,
farklilik, sayginlik gibi nitelikleri sahiplenmislerdir.

Pazarlanabilen her seyin “tirtin” oldugu bilinmektedir. Marka deyince sadece aklimiza “iiriin ya da
hizmet” gelmemelidir. Ciinkii artik kisi de markaya doniisebilmektedir. Ozellikle marka tiirleri
arasinda “kisisel marka” nin yeri ayrica ¢ok 6nemli ve degerlidir.

Cesitli mecralardan tanitimi yapilan, gilinlik hayatta bizler tarafindan kullanilan {irlinler gibi
kisilerin de artik kendilerine bir imaj ve marka veya diger bir deyisle “marka imaj1” kazandirmasi
konusulmaya baglanmistir. Bu baglamda ortaya cikan yeni kavram Ingilizce marka literatiirde
“Personal Branding”, Tiirkge literatiirde ise “Kisisel Markalama - Bireysel Markalama” olarak
belirtilmistir (Dereli ve Baykasoglu, 2007: 311). Kisisel marka, “kisinin sahip oldugu her seyle;
Oz, sozii, imajiyla hedef kitlesine / miisterisine verdigi mesaj, yarattigi fark, kendine, isine ve
iliskilerine kattig1 degerlere bagli bir kimlik tanimlamasidir” (Cayiroglu, 2010: 35).

Tom Peters, Fast Company dergisinde yayinlanan “Brand Called You” - “Sen Adli Marka” isimli
makalesine s0yle baslamistir (Peters, 1997: 1) :

“Bu ¢ok basit bir olgu; Sen bir markasin. Markandan sen sorumlusun. Yasi, is pozisyonu ve kariyer
alan1 gozetmeksizin herkesin markalasmanin O6nemini kavramasi gerekiyor. Hepimiz kendi
firmamiz olan BEN A.S.’in CEO (Genel Miidiir)’lariyiz. Bugiin herkesin yapmasi gereken en
onemli is BEN isimli markanin pazarlamasini dogru bicimde yapmaktir.”
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Kisisel markalama kisinin kendini 6zel ve farkli kilan yonleri aciga ¢ikarma yoludur. Bu yonleri
kariyerinde ve 0zel yasaminda karar alirken dogru kullanmasidir. Bu nedenle kisi oncelikle giiglii
yonlerini, yeteneklerini, degerlerini ve arzularini anlamali ve bu 0&zelliklerini rekabet ettigi
kisilerden ayrismak i¢in kullanmalidir. Bu anlamda kisisel markalama kisinin kendine 6zgii biricik
deger oOnerisini (unique promise of value) ¢evresindekilere sunmasidir (Arruda vd., 2007). Ya da
baska bir degisle kisinin kendini ¢ok iyi tamyip, 6ziimseyerek, gliclii ve basarili olarak 6ne ¢ikan
tarafin1 insanlara tanitmasidir. Boylece kisinin en belirgin ve digerlerinden en ayirt edici 6zelligi
onun marka olma seriivenine kolaylik katacaktir.

Kisisel marka olmak aslinda “farklilasmaktan” ge¢mektedir. Kisi faaliyet gosterdigi alanda kendini
digerlerinden ne kadar farklilastirabilirse, toplumun benimsedigi, 6rnek aldig1 diger bir degisle
kisisel markasi olmaktadir (Yaman, 2012: 185).

Kisisel markalar; toplum tarafindan benimsenmis, sevilmis ve Ornek alinan kisilerdir. Kisisel
markaya sahip olanlar yaptiklar isleri, ortaya koyduklar1 eserleri, tarzlar1 ve kisilikleri ile One
¢ikmig, Ozel insanlardir. Bu 6zel insanlarin kisiler lizerindeki algi yonetiminin dogru yapilmasi
gerekmektedir. Ciinkii alg1 yonetmek aslinda baska bir taraftan bakildiginda zor bir siiregtir. Siirekli
iletisim kanallarinda olan farkli uyaricilar, kisilerin devamli olarak dikkatini ¢ekmektedir. Ayrica
iletisim kanallarinin  yanlis kullanimi, algi yonetiminde biiyiik sorunlara, kisilerin yanlis
anlagilmasina da neden olabilmektedir. Bu yiizden iletilerin dogru bir bi¢imde kodlanmasi ve dogru
kanallarla ulagtirilmasi da algi yonetiminin degerli bir par¢asini olusturmaktadir.

3. KiSISEL MARKA EKSENINDE SANATCI MARKALARI

Marka tiirleri “kurumsal, kisisel, kiiresel ve uluslararasi” markadan ve onlarin alt markalarindan
olusmaktadir. Kurumsal marka; sirket, tiriin, hizmet, vakif, dernek gibi kurumsal yapida isletmelerin
adidir. Kiiresel marka; marka tiirleri iginde yer alan ve taninirligi goriiniirliigii agisindan etkisi
biiyiik olan tiim diinyada taninan, bilinen deger tasiyan markalardir. Uluslararas1 markalar; pek ¢ok
iilkede satilsa da kiiresel olmayan markalar, uluslararasi markalar adiyla anilir. Bunlar bolgelere
gore standartlastirilmis olanlardan baslayip rekabet ettikleri her pazarda ¢ok farkli bir goériiniim
sergileyenlere kadar gider. Marka tiirleri igerisinde yer alan kisisel marka: kisinin hayattaki durusu,
diinyaya yansitti§1 mesaj, ayni isi yapan herkese gore yarattig1 fark, isine ya da degerlere dayal bir
kisisel kimliktir. Kisisel “markaya isadami, sanatgi, sporcu, medya, mensubu politikact” gibi
ornekler verilebilir.

Kisisel marka insanlara 6ne ¢ikma yetenegini kazandirmaktadir. Bazilar1 dogustan sahip olduklari
“0zel yeteneklerle” 6n plana ¢ikmakta, kimi de ¢aligarak ya da Oniindeki firsatlar1 yakalayarak
farkindalik yaratabilmektedir. Bu farkindaligi yaratmanin bir yolu da “sanattir”. Yaraticiligin ve
hayal giiciiniin ifadesi olan sanatin var olus siireci sanatcistyla ancak miimkiindiir. Sanat¢1 sanati
oziimseyen, dnemseyen ve deger katan kisidir. Sanatg1 olay, konu ya da kavramlari farkli sekilde
yorumlayabilen, farkli bi¢imde diisiinen, tireten ve farkli sekilde yansitma giiciine sahip olan sira
dis1 kisilerdir. Sanat¢inin en onemli Ozelligi giizel seylere doniistiirebilme yetenegine sahip
olmasidir.

Sanat konusunda heykel, resim, miizik, oyunculuk, dans vb. gibi farkli alanlarda gdsterilen
yetenekler, kisilerin “marka olmasini” saglamaktadir. Bunlara sanat¢i markalari denmektedir. Peki,
her yetenegi olan kisi ya da ¢ok ¢alisan ve dogru adimlar1 atan kisi sanat¢1 markasina dontisebilir
mi? Bu sorunun cevabi ise kesinlikle hayirdir. Ciinkii sanat¢1 markasi olabilmek daha zorlu bir
siireci ve ¢ok daha derin bir anlamu ifade eder.

Sanat¢1i markalar1 6zel i1siklar1 ve farkli elektrikleri olan ¢ogu zaman galisma disiplinleriyle
yeteneklerini birlestiren, taklit edilemez bir noktaya ulasan ve biriciklik duygusunu yasatan Gzel
kisilerdir. Sanat¢1 markalar kisilerle daha koklii ve ¢ok daha derin bir bag kurar. I¢lerinden cogu
kendi olusturduklari ikonlartyla ticari bir metaya dontisebilmekte ve isimlerini ve de isimlerinin
miisterilere hissettirdigi anlamlari kullanarak kendi pazarlamalarini dahi yapabilmektedir.
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Ozellikle XXI. yy. film, miizik, tiyatro, resim, opera, dans gibi cesitli sanatlarda 6n plana ¢ikan
tnliilerin yiizyili olmustur. Bu yiizyilda artik sanatgilar bazen mayo, bazen i¢ ¢amasiri, bazen
nevresim, anahtarlik, taki ya da kupa olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Resim deyince belki de aklan gelen en 6nemli marka isim Ispanyol ressam Pablo Picasso’dur.
Picasso harika ¢ocuktan bir ikon olmaya uzanan yolculugunda sanatinin derinligini ve ardindaki
dehay1 ortaya cikaran bir kisilik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kiibizm akiminin temelini Georges
Braqgue ile birlikte atan Guiness Rekorlar Kitabi’na gore, toplam resim, 100.000 baski, 34.000 kitap
resmi ve 300 heykel ve bir¢ok seramik ve ¢izim tiretmistir. Tablo, heykel, seramik, suluboya ve
gravir gibi caligmalar1 diinyanin farkli iilkelerindeki miizelerde ve galerilerde sanatseverlerle
bulusmaktadir.

Picasso’nun renkli hayat1 ve eserleri filmlere ilham olmustur. Batil inancglar1 ve ilging bir mizah
anlayisi ile degisik bir tarza sahip olan Picasso, tartismali 6zel hayati ile de her zaman ilgi ¢ekmistir.
Gazetelere sik sik konu olan Picasso’nun carpici sdylemleri ve essiz yapitlari ile Picasso en 6nemli
sanat¢1 markalarindan biri haline doniismiistiir.

Tim diinyada resimden anlamayan veya resim sanatina ilgisi bile olmayan ¢ogu kisinin resim
denildiginde aklina gelen ilk isim Picasso olmustur. Marka degeri olarak her gecen giin daha da
deger kazanan Picasso, Citroen otomobil markasinin MPV’sine adin1 vermistir. Arag Citroen C4
Picasso olarak satisa sunulmustur. Tiirkiye’de Sabanci Miizesi 2006 yilinda "’Picasso Istanbul’da”
isimli 6zel bir Picasso Sergisi diizenleyerek onun itibarindan faydalanmistir. Bu sergiyle sanat¢inin
itibart ve olumlu imaji1 miizeye transfer edilmis ve Sabanci Miizesi getirdigi bu sergi ile {in, itibar,
yetkinlik, ziyaret¢i kazanmustir.

Unlii sanatg1 Picasso’nun marka degeri sayesinde bugiin bile onun kullandig1 esyalar ¢ok yiiksek
fiyatlara satilmaktadir. Picasso’yu g¢eken fotograf makinesi 2,19 milyon dolara alict bulurken,
Picasso’nun yapitlar1 da milyonlarca dolara diinyanin en zengin koleksiyoncularina satilmaktadir.
Picasso artik her tiirlii hediyelik esyaya da ilham vermektedir. Basarili ressamin sanat¢i duyarlilig
ile 1937 yilinda gergeklesen Guernica Bombalanmasi’ni anlattigi “Guernica” tablosu 3000 pargalik
yapboza doniisiirken, Picasso resimlerinin ¢ogu kitap, semsiye, takvim, esarp Vvb. seylerin
tasariminda kullanilmaktadir.

Picasso’nun oglu Claude gore babasinin marka olmasindaki en biiytlik sir, alisilan her seyi yikmasi
ve herkes i¢in hep yeni bir vizyon yaratmasidir (Kalb, 2018). Bunun yaninda sanatta biiyiik bir isim
olmak ve markaya doniismek Picasso’nun kaderinde vardir ve dahilige giden yolculugunun ¢izgisi
tuvaldeki boya kadar sabittir. Yaratici tutkusunu besleyen bir aile, entelektiiel merak ve cesaret, esin
veren meslektas ¢evresi, bilim, yazin ve miizik diinyasindaki yeni fikirlerin ¢alismalarina enerji
kattig1 ve iinlenmesini destekleyen kitle iletisim araclarinda gelisme yasandigi bir donemde
diinyaya gelmis olmak (Kalb, 2018) bu siireci hizlandiran etkenler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Avusturyali sembolist ressam Gustav Klimt de resim diinyasinda marka haline gelmis bir diger
onemli sanatgidir. 1907-1908 yillarinda yaptigi ve “The Kiss” adin1 verdigi tablosu ile diinya
¢apinda {in kazanan Klimt, her gegen giin marka degerini daha da arttirmaktadir. Milyonlarca dolara
satilan tablolar1, sanatseverler tarafindan biiyiik begeni toplamakta ve takdir gérmektedir.

Farkli tarzi ve kisiligi ile marka olmayi basaran Klimt’in {inii vatan1 Avusturya’y1 da turistlerin
popiiler ilgi odagi haline donistirmistir. Klimt markas1 adeta Viyana sehrinin her kosesine
sinmistir ve bu sehirle biitiinlesmistir. Klimt’in eserleri ¢ikolatadan semsiyeye, kiyafetten ¢antaya,
nevresimden kalemtrasa, kumastan tisorte kadar her seye ilham vermektedir. Klimt eserlerinden
kolyelere ug¢ bile tasarlanmaktadir. Google 6liimiiniin 150. yilinda ressam icin 6zel bir doodle
hazirlamigtir. Marlen markas1 da hazirladigi 6zel limitli koleksiyonunda ressam Klimt’e yer
vermistir. Klimt’in eserleri el isciligiyle kaleme naksedilmis ve bu kalemler 15 bin 840 euroya alici
bulmustur.
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Gustav Klimt’in sanat¢1 markasi olarak adini altin harflerle yazdirmasinin en 6nemli gerekgeleri su
bigimde siralanabilir: yetenegini egitimle birlestirmis bir sanat¢idir, 1876’da Viyana Sanat
Okulu’na gitmis ve buradan basari ile mezun olmustur. Erotizm, tutku, kadinlar ve kediler Klimt’in
en sevdigi konulardir ve sanatini sevdigi konular tizerine insa etmistir. Bu da ona basar1 getirmistir.
Klimt resimde konu ve teknik agisindan cesur kararlar alan ve bu kararlarin sonuna kadar arkasinda
duran bir kisiliktir.

Klimt ¢ok iyi bir gézlemcidir. Altin graviircii babasinin altin ile ugrasmasi onun daha sonralari
resimde “altin varak teknigini” kullanmasini ve bu teknik sayesinde ¢ok basarili olmasini
saglamistir. Tablolarinin yani sira duvar resimleri, eskizleri ve diger eserleriyle de tanin Klimt’in
onu markaya doniistiiren bir bagka yani1 ise sansiire boyun egmeyen “kadin figiirliinii” 6zgiirlestiren
yenilikei tutumudur.

Klimt doneminin kadin algisini bastan sona altiist etmistir. Higbir sansiire boyun egmeden 6zgiirce
duygularini ve diisiincelerini tuvale yansitmis ve resimleriyle karsi cinsi 6zgiirlestirici bir gii¢ olarak
sunmay1l denemistir. Klimt’in resimleri; kadin figiiriiniin meta haline doniisecegi konusunda
elestirenlerin aksine kadini erotizme ulasan estetik anlamin yaninda istiinliigiini, tretkenligini,
giiclinii de ortaya koyar ve kadin1 oldukga destekler. Klimt’in resimlerinde kadin estetik bir imgedir
ve Ozgiir resim yoluyla sanatseverlere gonderme yapmaktadir... Klimt farkli form anlayisi ile
birlikte, stislemeyi, altin ve giimiis yaldizi, zengin renk kullanimi ile resimlere yeni bir yorum
getirmistir. Yarattig1 bu 1s1ltili, renkli ve masals1 diinya sanat tarihinde yerini almistir (Uz, 2012:
63).

Sanat¢1 markasina bir diger 6rnek de iinli model ve sinema oyuncusu Marilyn Monroe’dur.
Babasinin kim oldugunu hi¢bir zaman 6grenemeyen, sinir hastalifina yakalanan annesi yiiziinden
yasaminin bir kismini yetimhanede geciren asil adi Norma Jeane Mortenson olan Marilyn Monroe
(1926-1962) oliimiiniin ardindan onlarca yil geg¢se de bugiin “Global Cazibe Elgisi” olarak ilan
edilebilmektedir. Monroe, sinema sanatgisi olarak tine sahip olsa da aslinda oyunculuk yetenegi
elestirmenler tarafindan vasat olarak kabul edilmis bir kisidir. Monroe’yu marka yapan ise
oyunculuk yetenegi ya da ¢ektigi filmlerden ziyade sundugu “yasam tarzi” ve “ilgi ¢ekici sitilidir.”

Monroe kadinlara, iglerindeki cazibeyi ortaya ¢ikarmalart konusunda ilham veren bir sanatgidir.
Bastan ¢ikartic1 kirmizi dudaklari, piiriizsiiz cildi, kusursuz makyaji, sar1 saglari, ugusan etekleri,
seksi elbiseleri, sira dis1 sdylemleri ve durusu ile Monroe; daha farkli bir yildizdir. 36 yasindayken
kalp krizi gecirerek hayata veda eden aktrisin bir markaya doniismesi, stil sahibi olmasi ve 6zel
tarzinin sira dis1 olmasindan kaynaklanmaktadir. Giizel modelin erken 6liimii de bu siireci oldukca
hizlandirmistir. Ciinkii Monroe herkesin hafizasinda hep geng¢ kalmis ve hi¢ yaslanmayan bir
glizellik olarak belleklerde yer edinmistir.

Marilyn Monroe’nun yasadigi donemde giydigi elbiseler tiim diinyada ilgiyle takip edilmistir.
Diinyanin en iinlii modacilari, fotograf¢ilari onunla ¢aligmak istemistir. Clinkii Monroe markasinin
imaj1 kime degse onu popiilerlestirebilme giiciine sahiptir. Sanat¢inin imaji1 diger kisi ve markalara
transfer olmakta ve onlar1 goriiniir hale getirmektedir. Bugiin bile bu imajdan faydalanmak isteyen
kozmetik markast Max Factor, Marilyn Monroe’nun sa¢ ve makyajina sahip ¢ikarak onu “Global
Cazibe Elg¢isi” ilan ederek kutlamakta ve mirasina sahip ¢gikmaktadir.

Marilyn Monroe’nun marka degeri sayesinde 1962 yilinda John F. Kennedy’nin dogum giinii
gecesinde giydigi elbise 54 yil sonra 4.8 milyon dolara satilabilmekte yine yildizin hi¢ bilinmeyen
fotograflari da agik arttirmada tam 90 bin dolara alict bulabilmektedir.

Diinyanin her yerinde sanat¢inin marka giicii sayesinde Marilyn Monroe baskili abajurlar, saksilar,
tisortler, kupalar, tabaklar, duvar resimleri, perdeler, duvar saatleri, ¢erceveler, saklama kutulari,
takvimler, posterler vb. hediyelik esyalar kisilerin ilgisini ¢ekmektedir.
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2000’11 yillarin en sira dist sanatgr markasi olarak iinii tiim diinyaya ulasmis pop miizik sanatgisi
Madonna igin ise ayr1 bir degerlendirme yapilmasi gerekmektedir. Madonna sadece bir pop miizik
sanatgisi degildir, ayrica popiiler kiiltiir insasina katkida bulunan 6nemli bir kisidir. Madonna essiz
bir sese sahip olmasa da kiskirtici sarki sozleri ile zamanin ¢ok Oniinde giden farki kiyafet tarzi,
danslar1 ve sahneyi dolduran yaratici sovlari ile galkantili agk hayati ve de ilging sdylemleriyle
kendi kisisel markasini sifirdan yaratan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Madonna’nin sanat¢i markasimna doniismesi popiiler kiiltiirii ¢ok iyi okumast ve kiltiiri
sekillendirmesi ile agiklanabilmektedir. Madonna, popiileri yakalamanin gerekli oldugunu ¢ok geng
yasta farkina varan bir sanat¢1 olmustur.

Leopold Mozart’in oglu Amadeus Mozart’1 uyaran “Sana 6nerim, ¢alismalarinda yalnizca miizikten
anlayanlar degil, anlamayanlar1 da diistinmen. Bildigin gibi, miizikten gergekten anlayan on kisi
varsa, anlamayanlarin sayisi yiizdiir. Bu nedenle adina popiiler denilen ve her kulag: gidiklayan seyi
unutma...” (Wicke, 2006) sozii adeta Madonna’nin bu yolda nasil gitmesi gerektigine isaret
etmektedir.

Madonna 1984 yilinda c¢ikardigir diinya miizik listelerini alt iist eden “Like a Virgin” sarkiyla
televizyonlarin baskdsesine kurulmustur. Papa ile girdigi polemikler, asi tavri, 6zgiirliikk¢ii durusu,
acik secik kiyafetleri, sar1 saglar1 onu popiiler kiiltiiriin peliis oyuncagina doniistiirmistiir. Zamanla
kendi derinligi de bu kiiltirde kaybolan sanat¢i, eskiye oranla daha sig sarkilar liretmis ve bu
tiretimle daha da popiilerlesmistir. Madonna markasini kitle iletisim araglariyla ¢ok iyi bir bi¢imde
insan algisinda pekistiren bir sanat¢i unvanini da kazanmustir.

Popiiler olan her alana saldiran Madonna, Evita filminde oyuncu, ¢ocuk kitab1 “The English Roses”
(Ingiliz Giilleri) ile yazar, Super Bowl sovu ile dansci, gay ve lezbiyenleri desteklemesiyle aktivist
olmustur. Ayn1 zamanda 6 ¢ocuklu bir anne ve ¢ilgin bir asiktir. Kisacast Madonna yaptigi her
hareketiyle olay olan, kendisini siirekli yenileyen, her daim yenilik pesinde kosan bir star markadir.

580 milyon dolar1 asan serveti ile kendisine yemek saatlerini hatirlatan “yemek polisi” adin1 verdigi
yardimcisiyla kitle iletisim araglarinda haber degeri olan carpici olaylari ile Madonna, kisisel
markasini daha ¢ok parlatacaga benzemektedir. Bir yandan da Madonna, toplumu istegi kivama
getirerek ve kendi gibi olan diger yildizlar1 Lady Gaga ve Rihanna gibi isimleri de agtigi yolda
yiirtiitmektedir.

Sanat¢1 markasina “pozitif ve negatif imaj” ¢ok fazla etki etmektedir. Negatif ya da pozitif olaylar
sanatcilarin marka degerini ve marka giivenirligini degistirebilmektedir. Kimi sanatgilarin yaptiklari
sosyal sorumluluklar ya da hayiwrseverlikler onlarin marka degerini arttirirken ve de onlara giiven
duyulmasimi saglarken, kimi sanatgilarin da 6zel hayatlarinda yasadiklar1 sansasyonel durumlar
onlarin marka degerini azaltabilmekte, giiven kaybetmelerine neden olabilmektedir. Bu yiizden
sanatc1 markasinin profesyonel bir bicimde yonetilmesi de gerekmektedir.

Ornek olarak Angelina Jolie markasini hayirseverlik iizerine insa etmis bir sinema sanatgisidr.
Birlesmis Milletler “Iyi Niyet Elgisi” olan sanat¢i, diinyanin dért bir yanindaki yarima muhtag
insanlara yardim elini uzatarak “giiven” kazanmustir. Angelina Jolie’nin miicevher koleksiyonu
Style of Jolie’den elde ettigi gelirin tamamiyla Afganistan’da okul yaptirmasi, Irak’taki gogmenlere
yardim i¢in diizenledigi toplantilar, Somali’deki agliga yonelik verdigi maddi destekler, Peru’da
bulunan Venezuelali miiltecilere yaptig1 ziyaret, sel felaketinden zarar géren Pakistanlilar igin
yardim ¢agrisi gibi etkinlikler takdir toplamis ve sanat¢1 markasinin degerini arttirmistir.

Diger taraftan ¢ok Ozel bir 1518a ve yetenege sahip olan, muhtesem sesi ve kendine ait tarziyla
taninan, “moonwalk” dansi ile dans tarihine yazilan, albiimleri 100 milyondan fazla satarak rekor
kiran, tim miizik odillerini silip slipiiren, “Yasayan Efsane” odiiliine layik goriilen, Kitaplara,
filmlere, ¢izgi filmlere konu olan tiim diinyada bir markaya donilisen Michael Jackson ise kiigiik
cocuklar1 taciz ettigi haberi ile tiim imajim zedeleyerek, markasina ciddi anlamda zarar
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verebilmektedir. Isin en kotiisii ise bu olumsuz imaj &ldiikten sonra bile onun pesini
birakmamaktadir.

4. SANATCI MARKASI NASIL OLUSUR?

Kisisel marka ekseninde sanat¢i markalari, kisinin kendini tanimasi var olan gii¢lii yonlerini
vurgulamas1 ve ortaya c¢ikarmasi ile olusmakta ve kendi hitap ettigi hedef kitleye gore
“konumlandirilma” yapilarak da pekistirilmektedir. Sanat¢r markasina konumlandirma stratejileri
uygulayarak, diger insanlarin o kisiye yonelik “algilayislarini yonlendirmek™ de miimkiin
olabilmektedir. Sanatg1 kisisel markasinin devamu igin “siirdiirebilirlik” prensibi ile hareket etmek
durumundadir. Her seyin sabun kopiigl gibi yok oldugu ileti bombardimanin en iist seviyeye ¢iktigi
bu donemde, sanatg1 kendi markasi i¢in dogru iletisim kanallarini kullanmak ve bu kanallar
tizerinden iletisimini de devamli yapmak zorunda kalmaktadir. Hatta bu siirecte profesyonel
kisilerden destek alinmasi markanin olusumu, devamlilig1 agisindan 6nem kaydetmektedir.

Ticari ve kisisel marka olusumunda kullanilan araglara bakildiginda c¢ogu ara¢ arasinda
“benzerlikler” oldugu goriilmektedir. Ticari markada markanin adi, kisisel markada kisinin ismine;
ticari markada marka kimligi, kisisel markada kisilige; ticari markada ambalaj, kisisel markada
beden diline; ticari markada marka degeri, kisisel markada degerlere; kisisel markada logo, kisisel
markada kisisel imaj kavramina doniismiistiir.

Montoya’ya gére marka kisi “bir kisinin kisiliginin, yeteneklerinin veya dikkat ¢eken degerlerinin
aciklanarak, hedef kitlesinde anlamli algilara doniismesidir.” Montoya kendi web sitesi ve ilk kez
“The Personal Branding Phenomenon” isimli kitabinda ele aldigi tiim Orneklerin kisisel
markalarinin olusumunu asagida agiklanacak 8 kural ¢ergevesinde incelemektedir (Montoya, 2002:
56).

4.1. Uzmanlasma Kurah

Markalar genellikle bir uzmanlik iizerine kuruludur. Kisisel markalamada bu uzmanlik konusu
onemlidir. Milkemmel bir kisisel marka tek bir temel giic olan ve basariya ulasabilecegi yetenegi
iizerine konsantre olmalidir. Bu konsantrasyonun sonucu olarak giiclii kisi marka olusturulabilir
(Montoya, 2002: 57). Yani aslinda sadece bir konuya konsantre olma kisisel marka ag¢isindan
degerlidir. Kisi hangi konuda basarili ise, o konuyu 6n plana ¢ikarmasi kendi kisisel marka
seriivenine de gii¢c katmakta ve basar1 saglamaktadir.

Bir kisi markanin bir etki alanim1 hedef alarak uzmanlagmasi i¢in 7 basit yol bulunmaktadir
(Montoya, 2002: 61-62) :

e Yetenek: Rakiplerden daha yetenekli olmali ve daha iyi sonuglar alabilmelidir.

e Davrams, Kisilik dogrultusunda bir marka kimligi olusturulmali; konusma tarzi, liderlik
yetenekleri, dinleme yetenegi gibi pozitif tepki alabilecek her davranis 6n plana
¢ikarilmalidir.

e Yasam tarzi; Kumsalda yasamak, Diinya’y1 gezmek, klasik bir ara¢ kullanmak, bir rock
grubunda ¢almak gibi hedef kitlenin ilgisini ¢ekebilecek yasam tarzi edinilebilir.

e Misyon; Bir kisi ortaya koydugu kisisel hedefleri ile markalasabilir; kansere ¢are bulmak,
fakirlere yardim yapmak, ¢evreyi korumak vb.

e Uriin; Kisi kendini bir limitli ve olmazsa olmaz bir {iriin konusunda uzman ilan edebilir.
Hizli teslimat, genis secenek veya garanti verme bu uzmanligi genisletir.

e Meslek; Bir meslek iginde bir nis belirlemek uzmanlasmak icin etkin bir yoldur. Ornegin,
dis hekimliginde ¢ocuklar icin lazerli bir tedavi yapan doktor olmak gibi...
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e Hizmet; Genis hizmet segenekleri arasindan hedef kitle i¢in olmazsa olmaz bir hizmet teklifi
bulmaktir.

Sanatgimin markaya doniisme asamasinda kendini digerlerinin ortaya ¢ikmasini saglayan “ayirict”
ozelligini bulmasi ve bu ozelligini kuvvetlendirmesi 6nemli bir rol oynar. Bu tiir uzmanlagsma
sanat¢inin  markaya donlisme seriivenini  oldukca kolaylastirmaktadir. Ayrica sanatci
uzmanlagmasinda “yetenek, davranis ve yasam tarzi gibi kavramlar daha 6n plana ¢ikmaktadir.
Sanat¢1 ¢ok yetenekli ise yetenegini 6n plana ¢ikararak ya da yetenekli degilse kendine 6zgii tarzini,
yaptig1 isleri ya da farkli yasam sitilini 6n plana ¢ikararak markaya doniismede 6nemli bir adim
atabilir. “Uriin” kavramu ise sanatgida ortaya koydugu yetenek ya da bir ressamin yaptig1 resim
olabilir. Onemli olan iiriiniin saygin, kaliteli ve dzel olmasidir.

Sarkict ve oyuncu Jennifer Lopez diinya ¢apinda bir markaya donlisme siirecinde kendi uzmanlik
alanim “giizellik, giizel ve bakimli gériinme, moda” alaninda konumlandirmis durumdadir. Hangi
alanda daha bagarili olacagini kavrayan Lopez, bu alanlarini gelistirmeye ve onde tutmaya kendini
adamis bir sanatgidir. Lopez filmlerindeki oyunculugundan ya da ¢ogu zaman sarki sdylemesinden
daha c¢ok saginin balyaji, giydigi kiyafetlerin tarz1 ile akillarda yer ettigini bilmekte ve buna gore
davranmaktadir. Cikardig1 tim trtinlerin kendi 6grendigi seyleri ve sirlarini barindirdigini iddia
edecek kadar da isine giivenen Lopez, adeta cilt bakim {irlinleri, parfimler ve aksesuarlarla
biitiinlesmis bir sanat¢idir.

4.2. Liderlik Kuram

Liderlik; miikemmellik, mevki, taninma gibi Ozelliklerden en az birine sahip olunmasi ile
miimkiindiir. Miikemmellige sahip olmak icin kisinin alaninda uzman, tecriibeli, yetenekli ve tiim
rakiplerini asacak sekilde zeki olarak algilanmasi durumudur. Mevkiinin etkisine sahip olmak igin
kisi 6nemli ve otoriteyi ifade eden bir mevkide olmalidir. Taninmanin etkisini kullanmak i¢in
kisinin etki alaninda lider olarak anilan diger kisilerden ¢esitli 6diilleri alarak onurlandirilmig olmast
yani kanitlanmis performansa sahip olmasidir (Montoya, 2002: 70).

Sanat¢r markasinin liderlik algisina sahip olmasi 6nem teskil etmektedir. Ciinkii “liderlik algis1”
sanatginin kendi alaninda bulundugu kisiler tarafindan “6nde” oldugunun kabul edilmesini, takip
edilmesini ve saygi duyulmasini saglar. Bu algi toplumun da bu gerg¢ege sahip ¢ikmasina yardimci
olur. Liderlik sayesinde kisilerin bulunduklar1 konumdaki posizyonlar1 daha da netlesecek ve
insanlar tarafindan taninirliklar1 artacak, medyada goriiniirliikleri ¢ogalacaktir. Bu yilizden marka
olmak isteyen sanatcilarin liderlik vasiflarinin olmasi bu vasiflart gelistirmeleri de miithimdir.

Sinema sektoriinin lider markalarindan biri yonetmen Steven Spielberg’dir ve kendisi film
endiistrisinde en gili¢lii ve en etkili figiir olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Yapimei, ydnetmen
Spielberg tiim zamanlarin en gok hasilat yapan ve ses getiren filmleri Jaws, E.T, Jurassic-Park Er
Ryan’1 Kurtarmak, Schindler’in Listesi vb. filmlere imza atmustir.

Spielberg farkli ¢ekim teknikleri, sinirsiz yaraticiligi, keskin zekasi ile kendi sektoriiniin lideri
olmustur. Bagarili yonetmenin gittigi yol, sectigi oyuncular, isledigi konular her daim popiiler
olmustur. Adeta Spielberg’in el attig1 her sey altina doniismiistiir. Bu da yoOnetmenin lider
olmasindan ve var oldugu sektorii kendi pesinden siiriiklemesinden kaynaklanmaktadir.

4.3. Kisilik Kurami

Insanlar kendilerini cilalayan sahte insanlardan degil gercek insanlardan hoslanirlar. Etki alanmin
karsisinda kendini basit bir insan olarak gosterebilme riskini alan kisilerin her zaman daha ¢ok
sevildigi ortadadir. Montoya’ya gore bu sartlar altinda bir kisilige sahip olmanin veya Montoya’nin
deyimiyle gercek bir insan olarak algilanmak icin su dort 6zellige sahip olmak gerekir; ilgili olmak,
hata yapabilir olmak, pozitif olmak ve 6zgiin olmak (Montoya, 2002: 83).

Sanat¢1 markasinda kisisellik ¢ok onemlidir, kisinin karakter 6zellikleri markasina yansimalidir.
Sanatg1 markaya doniisme siirecinde kendi kisiliginden 6diin vermemelidir. Cilinkid sahip olunmayan
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ozellikleri var gibi sunmak degistirmeye ¢alismak yanlis olacaktir. Bunun yerine var olan kisilik
iistinden marka yaratmak cok daha akilli bir stratejidir. Ozellikle dijital diinyada sanatg1
markalarinin yanlis yonlendirmeleri, tek tusla tiim diinyaya afise edilebilmektedir.

Sanatin birgok dalina baktigimizda miizik, resim, heykel vb. gibi aslinda sanatgilarin kendi
yasanmigliklarindan ve kisiliklerinden beslendikleri goriilmektedir. Bu ylizden sanatgilar kendi
kisiliklerine oldugu gibi sahip ¢ikmalidir. Ayrica toplum sira disi kisiliklere daha ¢ok sahip
cikmakta ve ilgiyle takip etmektedir.

Eserleri kadar, sira dis1 yasami ile de derin izler birakan gergekiistiicii ressam Salvador Dali farkli
kisiligi ile tim diinyada taninan ve sevilen bir sanat¢i olmustur. “Agik evlilik” olarak bilinen sira
dis1 bir evlilige sahip, yemek yedigi yerlerde Karikatiir / desen ¢izerek hesap 6deyen, karnabahara
derin anlamlar yiikleyen ve biiylik bir toplantida “her sey karnabaharda bitiyor!" diyecek kadar
cesur, kendisiyle rOportaj yapmaya gelen gazeteciyi giril¢iplak karsilayacak kadar ¢ilgin, davet
edildigi balolara kafasinda bir oyuncak bebekle katilacak kadar lirkiitiicli, Paris sokaklarinda
“karincayiyeni” gezdirecek kadar marjinal 6zelliklere sahip olsa da kendinden hi¢ 6diin vermemesi
“Deli Dahi” olarak anilmasini ve bir markaya doniismesini saglamistir. Hi¢ kimse i¢in kisiliginden
odiin veremeyen sanatgi sira dig1 tiretimleri ile de ses getirmistir.

4.4. Ayirt Edicilik Kurah

Giglii ve etkili bir kisi marka, kendini aynm etki alaninda yaristig1 kisilerden farkli sekilde ifade
etmelidir. Pek ¢ok pazarlama profesyoneli sorumlu olduklart markay1 ortalama markalar olarak
konumlandirir. Bu sekilde herkesin markasi olmak veya kimseyi rahatsiz etmemek yolunu segerler.
Ancak boylesi ortalama olma stratejisi markayr isimsizlige ve basarisizliga mahkim eder.
Dolayisiyla kisi marka olabilmek igin siradan degil, sira dist olmak, kendini siiriiden ayirmak
gereklidir (Montoya, 2002: 96).

Sanat¢1 markas1 daha ¢ok ayirt edicilik kurali {izerinden sekillenmektedir. Sanatin hangi dalinda
olunursa olunsun farkli olmak, farkli isler yapmak, farkli durus sergilemek ve farkli {iretim yapmak
ehemmiyetlidir. Fark edilme tizerine kurulu bir strateji izlenmesi mithimdir, ¢linkii sanat¢1 markasi
olma yolunda rakipler sayica ¢ok fazladir. Bu yilizden “yaratilan farkliliklar” insan zihinde kisisel
sanat¢1 markasinin ¢ok daha kolay bir sekilde bigimlenmesini ve yer edinmesini saglayacaktir.

Italyan Ronesans donemi ressam ve heykeltirasi Michelangelo bir markaya déniisiirken kendi
alanindaki rakip sanat¢ilardan ayirt edici Ozellikleri ile farkindalik yaratmustir. Bir 6rnek
kullanmadan, mermer blogu yontarak diinyanin en tanmnan insan bedenini ortaya c¢ikaran
Michelangelo, “Davud” heykelini yaparak neredeyse tiim rakiplerinin dniine gegmistir.

4.5. Goriiniirliikk Kurah

Kisi marka olabilmek i¢in kisi etki alani tarafindan taninir ve bilinir hale gelene kadar istikrarli ve
tekrar tekrar goriinebilir olmalidir. Goriintirlikk, kisi markanin etki alani iizerinde kalite algisi
yaratir. Bu alginin sebebi etki alanindaki kisilerin siirekli gordiigii kisinin dogal bir sonug olarak
aynt 151 yapan diger kisilerden daha yetenekli ve her seye kadir oldugu diislincesine sahip
olmalaridir (Montoya, 2002: 110). Goriiniirlik kisi markalar i¢in yeteneklerden de Once
gelmektedir. Goriiniir olmak i¢in kisi kendini tanitmali, tutundurma faaliyetlerinde bulunmali ve her
firsat1 degerlendirmelidir (Montoya, 2002: 110).

Goriiniir olmak televizyon, gazete, dergi, radyo, sinema gibi geleneksel iletisim kanallarinda ve yeni
medya kanallarinda siirekli g6z Oniinde olmak ile gergeklesmektedir. Sanat¢inin stirekli goriiniir
olmasi akilda kalmasini, insanlar tarafindan ¢abuk hatirlanmasini ve takip edilmesini saglamaktadir.
Bu da giinlimiiz iletisim ¢aginda toplumla bag kurma acisindan zorunludur. Sanat¢i bir markaya
dontlismek istiyorsa tiim araglar1 ¢cok iyi bigimde kullanmali bu araglardaki mesajlar1 da en basarili
bi¢imde yonetmelidir.
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Miizik ve eglence piyasasinda giizel, yetenekli ve basarili bir marka kadin olarak taninan
Beyonce’nin bu basarist kitle iletisim araglarini 1yi kullanmasi ve siirekli goriiniir olmasindan
kaynaklanmaktadir. Diinyanin her yerinde neredeyse her “an” Beyonce haberleri hayatimizi
kusatmaktadir. Dergide, internette, televizyonda Beyonce’nin sarkilarindan, sevgililerinden ve
yaptigi iglerden, iri ve kivrimli kalgalarindan bahsedilmektedir. Skandallara pek karismayan sanatgt,
gazetecilerle de arasini iyi tutarak siirekli giindemde kalmay1 basarmaktadir. Beyonce Amerikan
Vogue dergisinin eyliil sayisina kapak olan ilk siyahi kadin sanat¢i olma unvanini da almistir.
Vogue eyliil sayisina Beyonce “Sadece B: Beyoncé ve Kiiresel Hakimiyet Sanat1” baghigi ile dosya
konusu ile haber olmustur.

4.6. Biitiinliik Kurah

Kisi, markasini olustururken markanin 6zelliklerini ve markanin ardindaki ahlaki ve insani degerleri
sindirmis olmalidir. Bu marka degerlerinin kisiye uygun olmamasi halinde kisi markanin samimi
olmasi ve basarili olmas1 miimkiin degildir (Montoya, 2002: 121). Ozetle kisi marka dzel hayati ile
herkesin gozii oniinde yasadig1 hayat: arasinda biitiinliik olmamas1 halinde basarili olamaz. Ornegin
bir sirket sahibi evde ve 6zel hayatinda sevgi dolu bir aile babasi ve dostken, is yerinde zorba ve
anlayissiz bir patron rolii oynayamaz (Montoya, 2002: 121).

Tarz, stil ve davraniglar kisileri dogru bir bi¢imde ¢agristirmalidir. Sanatg1 markasinda kisiler marka
biitiinligiine dikkat etmek durumundadir. Disariya sunduklari kisisel imajla konusma, ses tonu,
davranig, giyim-kusamla kendi 6zel hayatlarindaki stilleri ve davraniglart da biitiinlesmis olmak
durumundadir. Eger birlik bozulursa, insanlara verilmeye calisilan mesaj yanls algilanacaktir.

Opera sanatin1 milyonlara sevdiren bir markaya doniisen iinlii italyan tenor Luciano Pavarotti,
yasadig1 siire boyunca 0zel hayat1 ile herkesin gozii 6nilinde yasadigi hayati arasinda biitlinliik
gosteren bir sanat¢i olmustur. 1993’de New York sehrindeki Central Park’ta gergeklestirdigi
konseri 300.000 kisi tarafindan canli, milyonlar tarafindan ise televizyonda seyredilen Pavarotti’nin,
muhtesem sesinin yaninda sicak kisiligi i¢ten ve samimi olusu da goniillere taht kurmasina
nedendir... Karizmatik kisiligi, berrak sesiyle Pavarotti, hayata durusu, samimiyeti ve hos sohbetiyle
sahneden indigi anda da kurdugu sicak iletisimle Sevenlerinin gonliinde hep bir biitlinlik
sergilemistir.

4.7. Siireklilik Kural

Her kisi markanin olusabilmesi ve ivme kazanabilmesi i¢in belirli bir siirece ihtiyacit vardir. Bu
siire¢ reklam veya halkla iliskiler ¢calismalar1 ile ortadan kaldirilamaz. Bundan dolay1 kisi, markasi
ile onu degistirmeye caligmadan, sabirli bir sekilde ilgilenmelidir. Bu siirecte kisi marka ile ilgili
farkli yol ve alternatifler ortaya ¢ikacaktir. Ancak bastan degerleri belirli olan marka bu degerlere
tereddiitsiiz bir bigimde sahip ¢ikmali ve yolundan sapmamalidir (Montoya, 2002: 133). Bu siirecin
uzun bir yol oldugu unutulmamalidir. Kisisel markanin yaratilmasi bazen yillar siirebilmektedir. Bu
yiizden 6nemli olanin devamlilik oldugu akildan ¢ikarilmamalidir.

Sanatc1 markalarinda siireklilik sanat¢inin yasadigi siireci daha sonrasinda da oliimiinden sonraki
stireci kapsamaktadir. Sanatgimin Sliimiinden sonra sanat¢inin ailesi, profesyonel uzmanlar ya da
sevdikleri onun devamliligin siirdiirecek unsurlardir.

Marka sanatcilarin en Onemlilerinden biri de Fransiz Empresyonizmi’nin kurucularindan iinlii
ressam Claude Monet’tir. Yansimalardan olusan su diinyasinin resmedildigi ¢alismalari, dev niliifer
resimleri, gokyilizii ve ¢igekler onun basyapitlarinin konularidir. Monet &lse bile onun markasi
calismalariyla ve torunlariin onun ardindan yaptig: iletisim faaliyetleri ile anilmaktadir. Monet’in
kiigiik torunu olan sanat elestirmeni, kiirator ve Monet’in sanat1 lizerine ¢ok sayida eserin de yazari
Philippe Piguet, goniillii elgi olarak “siireklilik kuralin1” sanat¢1 adina yapmakta dedesi ile ilgili
roportajlar yaptirarak sanat¢inin iletisimini devam ettirmektedir.
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4.8. itibar Kurah

Bir kisi marka olumlu algilandiginda ¢ok daha uzun siireli olarak varligimi siirdiirebilir. Kisi
markanin 6zellikle yapmasi gereken herkesge olumlu ve faydali goriilen bir deger ve / veya fikir ile
0zdeslesmis olmaktir. Bu fikir ve / veya deger sayesinde etki alanindaki insanlar, kisi markanin
basarisizliklarint gérmezden gelir, insani hatalarini hos goriirler ve kalplerini kisi markaya sonuna
kadar acarlar (Montoya, 2002; 145).

Sanat¢1 kisi markaya doniisebilmek icin “itibar” sahibi olmalidir. Insanlar giivendikleri, sevdikleri
ve inandiklar kisilere sahip ¢ikarlar. Bu yiizde itibar saglamak uzun ve mesakkatli bir siirecken onu
kaybetmek anlik bir meseledir. Sanat¢inin hem is hem de 6zel hayatina dikkat etmesi bu siiregte cok
onemlidir.

Amerikali oyuncu Meryl Streep sinema tarihine gelmis ge¢mis en yetenekli kadin olarak adim
yazdirmig, oyunculugu ile kendi markasini yaratmis ve birgok sanatgiya ilham olmus bir kisidir.
Yarattig1 bu marka ona kendi alaninda sarsilmaz bir itibar kazandirmistir. Oyunculugu, hayattaki
durusu, yasantisi ve soOylemleri markasmi daimi yiiceltmis, onun markas: film endiistrisini
hareketlendirmistir. Kendi alaninda itibar kazanan bir sanatgr olan Streep, oOdiillerle adini
taclandirmistir. Oscar Odiilii, Altin Kiire Odiilii, BAFTA Odiilii, Los Angeles Film Elestirmenleri
Birligi Odiilii, David Di Donatello Odiilii, Cannes Film Festivali Odiilii, Chicago Uluslararas1 Film
Festivali Odiilii, Seattle Film Festivali Odiilii, New York Film Elestirmenleri Dernegi Odiilii gibi
yerli yabanci sayisiz 6diil sanat¢inin itibarini pekigtirmistir.

5. SANATCI MARKASINI YONETMEK

Cok uzun ugraslar ve 6zverilerle ortaya ¢ikan markanin kaliciligini ve devamliligini saglamak igin
onu “yonetmek” de ayri bir siirectir. Sanatgi kendi markasini yonetebilecegi gibi, profesyonel
kisilerden de yardim alarak da markasini yonettirebilir. Hatta profesyonel bir ekibin kisi adina
markay1 yonetme sorumlulugunu almasi ve bunun i¢in ugras vermesi ¢ok daha akillica bir yontem
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kisinin hayatinin ve 6zellikle kariyerinin her doneminde kendini ve marka degerini uzun dénemli
olarak korumasi ve gelistirmesine “Kisisel Marka Yonetimi” denir. Bir kisinin kendini
farklilastirmasi iletisim ve belirlenmis eksenlerin 6zenle ve tutarli bir sekilde korunmasi ile
miimkiindir (Uztug, 2004: 59-60). Sanat¢i kisiler sadece yeteneklerinin alanlarinda en {istte
olmalarina yetmeyecegini anlayarak kendilerine ait markalarini yonetmenin de 6nemli oldugunu
kavramaya baglamiglardir.

Bireysel marka yonetimini sanat¢1 baglaminda ne oldugunu irdelemeden 6nce marka yonetimi
nedir? Sorusuna cevap vermek gereklidir. Marka yonetimi kavrami markanin degerini arttirma ve
markanin gelisimi i¢in olduk¢a Onemli bir siirectir. Marka yOnetiminde markanin belirlenen
mesajlarinin hedef kitleye ulagtirillmasi gerekmektedir. Bylece markanin pazarlamasina da katki da
bulunacaktir. Marka yoOnetimiyle, marka i¢in uygulanmasi gereken politika ve stratejilerin
olusturulmasi, denetlenmesi saglanmis olacaktir.

Sanat¢1 markasinin yonetiminin bagarist uyum, c¢evresel kosullar, liderlik, disiplin gibi temel
kosullarn i¢sellesmesiyle olusmaktadir. Ayrica bu temel kosullarin yonetim bi¢cimi markaya deger
de katmaktadir. Sanat¢i, markasini yoneterek hedef kitlenin davranigini ve tutumunu da istedigi
bi¢imde yonlendirebilir. Bu sayede kendi alanindaki rakiplerinden siyrilir ve basarili marka
yonetimi kisiler iizerindeki olumlu imaj1 da pekistirir.

Sanat¢1 markasinin yonetiminde sahip olunan farkliliklarin ve Ozelliklerin altin1 ¢izmek
gerekmektedir. Sanatgi1 kisi hangi konuda daha basarili ise o konuda bir sdylem olusturmasi gerekir.
Sanatg1 markalar: kendi durum analizlerini de diizenli olarak yapmak zorundadir. Kisiler tarafindan
nasil algilandig1, kazandig1 basarilarin art1 ve eksi yonleri bireysel marka durumunun gidisatini da
belirleyecektir.
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Sanatgr markasinin yonetiminde hedef kitle ile ilgili degerlendirme yapmak da lazimdir. Hedef
kitlenin beklentileri ve istekleri anlagilmaya c¢alisilmalidir. XXI. yy. diinyasinda goriiniirliigiin
onemi dikkate alinarak dogru markay: yonetmek i¢in iletisim kanallarinda, kisisel marka ile ilgili
dogru iletilerin verilmesi de gereklidir.

Sanat¢1 markalari gelecekleri i¢in de hedefler belirlemelidir. Yasayanlar bunu kendi baslarina ya da
profesyonel bir ekibin destegi ile yapabilirler. Olmiis kisiler adina ise yukarida sayilan tiim bu
stiregler markalarin varisleri ya da profesyonel bir ekip tarafindan yonetilmelidir. Boylece
sanat¢inin bireysel marka yonetimi basariya ulasabilir.

6. SONUC

Endiistri devri ihtiyaglarin farklilasmasina, insanlarin istek ve beklentilerine gore iiriinlerin, ¢esitli
eserlerin ve hizmetlerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bir malin digerlerinden ayirt edilmesini
saglamak i¢in kullanilan marka kavrami, artik degisimlerle birlikte anlamsal olarak daha da
genislemis ve zenginlik kazanmistir.

Giliniimiiz dijital ¢caginda markalar deneyim ve yasam bicimi sunarlar. Marka, kiiltiire yardim
etmekten ¢ok kendisi bir “kiiltiir’e donlismiistiir. Markalar tiiketici zihninde istikrar, kalite, giiven,
ayricalik sozciikleriyle ¢agrisim yapmaktadir.

Sanat¢1 markalart fikirlerin, kisilerin farkliliklarinin vurgulanmasi, insanlarin zihninde bu unsurlara
iliskin olumlu algilar olusturulmasi ve insanlarin istenilen bi¢cimde etkilenmesinin saglanmasi i¢in
kullanilmaya baslanmistir. Sanatgr markalari 6zlerini, verdikleri temel sozleri ve kisiliklerini
yillarca korumus olan toplum nazarinda cezbedici ikonlar haline doniisen kisiler olmuslardir. Onlar
bulunduklart toplumda kendi bireysel sorumluluklarini {istlenmezler, yasadiklari toplumda rol
model olurlar ve kendinden sonra hayata gelecek bireyleri de etkilerler.

Sanatginin bir markaya donilisme siirecinde ise “yaratici olmasi, farkli olmasi, sira dis1 goriis sahibi
olmasi, yetenekli olmasi, ilging bir kisilige sahip olmasi, tarz sahibi olmasi, basarili oldugu alanlar1
gelistirmesi ve bu alanlara odaklanmasi, vizyon sahibi olmasi, iletisimini yonetmesi, azimli olmasi,
kendini gelistirmesi, rakiplerini takip etmesi, yaptiklarinin ve sdylemlerinin arkasinda durmasi,
giiven insa etmesi, markasinin devamliligina yatirnm yapmasi ... ” gibi unsurlar 6nemlidir.

Sanat¢inin markaya donlismesi onun yaptig1 ise daha c¢ok talebin olmasini ayrica daha tanmir ve
saygin olmasini da saglamaktadir. Sanat¢1 markalar1 toplumun bireysel lokomotifleridir de, onlarin
basarilar1 yasadiklar1 toplumlari da etkileyecektir.

Isiltili diinyanin 1siltili yildizlart olan “marka sanatgilar” asklari, nefretleri, yasanmisliklariyla,
yetenekleri, tarzlariyla bireyleri etkileme giiciiyle adlarindan s6z etmeye devam edeceklerdir.
Onlarin sahip oldugu degerlere, paylastiklar1 hayatlara ve etkiledikleri kiiltiirlere sahip ¢ikanlarin
sayis1 da her gecen giin Katlanarak artacaktir.
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